Beschleunigung
auf 215 km/h

Der NUrburgring wird zum Freizeit- und Businesszentrum ausgebaut.

Boulevard, Arena, Event-
Center

Der Nirburgring, die Motor-
sport-Rennstrecke in der Ei-
fel, wird zu einem Freizeit
und Businesszentrum ausge-
baut: Der sogenannte , Boule-
vard” entlang der Start- und
Zielgeraden wird die Marken-
Erlebniswelten von Automo-
bil-Herstellern und Zubehér-
Spezialisten umfassen sowie
den neuen Indoor-Themen-
park ,Ring-Werk”, die ,Ring-
Arena” sowie das ,Warstei-
ner-Event-Center” und das
. Welcome-Center”. Der Bou-
levard wird etwa 350 Meter
lang sein und Uber 42.000
Quadratmeter  Grundfliche
verfligen. Die (berdachte
Ring-Arena verfligt tiber 3.100
Sitzplatze. Hier werden Fir-
menevents, Produktprdsenta-
tionen, Sportveranstaltungen
und Konzerte stattfinden. Im

1.500 Personen fassenden
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Warsteiner Event-Center wer-
den unter anderem Tagungen,
Kongresse, Ausstellungen und
Messen stattfinden. Der The-
menpark ,Ring Werk” stellt
eine Mischung aus Science-
Center, Museum und Er-
lebniswelt dar. Der Coaster
.Ring-Racer”, dessen Strecke
entlang der Start- und Zielge-
raden verlduft, beschleunigt
auf die Héchstgeschwindig-
keit von etwa 215 Stunden-
kilometern und ist damit der
schnellste Coaster der Welt.
Auch die Kartbahn des Niir-
burgrings wird umgebaut.

Das Eifeldorf Griine Hélle,
eine  Erlebnis-Gastronomie-
Einrichtung, fasst bis zu 5.000
Gaste. Dabei handelt es sich
um ein detailgetreu nachge-
bildetes Dorf aus der Region
mit Steakhaus, Diskothek, Ka-
racke-Bar und Kneipen. Rund
drei Kilometer von der Grand-

Prix-Strecke entfernt befinden
sich rund hundert Ferienhaus-
Einheiten. Das Eifeldorf ist
skalierbar und somit wie ein
Saalsystem mit beweglichen
Wanden Events unterschied-
licher GréBen anpassbar.

215 Millionen Euro
Investition

Mit dem neuen Konzept deckt
der Norburgring vier Ge-
schaftsfelder ab: Racing, Ad-
venture, Business und Holi-
day. Zur Zielgruppe gehdren
Rennsportfans, Vertreter der
Auto- und Zulieferindustrie,
Tagungsveranstalter und Tou-
risten. Das  Vermarktungs-
konzept umfasst auch die Zu-
sammenarbeit mit Hotels,
Pensionen, Freizeitparks und
anderen Tourismusanbietern.
Gemeinsame Internet-Bu-
chungsplattformen fur Hotels
und Pensionen, gemeinsame
Messeauftritte sowie gemein-

same Pressereisen werden zu-
kinftig noch intensiviert.

Insgesamt werden etwa 215
Millionen Euro investiert. Der
Investor fiir die Bereiche Ho-
tel, Motorsport-Resort, ,Ei-
feldorf Grune Holle” und ein
Personalhaus — die Dusseldor-
fer mediinvest GmbH - bringt
circa 80 Millionen Euro ein.
Zur Refinanzierung und Risi-
kominimierung der Gesamtin-
vestition stellen weitere private
Partner des NUrburgrings zu-
satzlich circa 40 Millionen Euro
fur Ausbau und Ausstattung
sowie Mieten und Lizenzen
einzelner Bausteine und Ein-
richtungen zur Verfligung. In-
formationen zum  Nurburg-
ring-Ausbau unter
www.nuerburgring.de

Informationen zum Eifeldorf
Grine Holle unter
www.gruene-hoelle.de



